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RESUMEN 

 E x i s te  u n  ex te n s o  b a ga j e  d e  l a 
producción teórica sobre el tema de iden�dad 
social, reconociéndose la poca atención en los 
aspectos ambientales y el rol del entorno 
urbano donde se desarrolla la interacción social, 
por ello la inves�gación �ene como obje�vo 
comprender la importancia de la iden�dad 
social asociada al entorno urbano en el 
desarrollo de la ac�vidad comercial informal, a 
través de la determinación de las atribuciones 
internas de los actores sociales (endogrupales) 
como las  externas (exogrupo hacia  e l 
endogrupo), y el sen�do de pertenencia 
vinculada a la ac�vidad comercial informal: 
feria, lo que a la fecha no es un tema 
ampliamente abarcado. Se trabaja en base a la 
inves�gación mixta, se recolectan los datos a 
través de mapeos, cues�onario con preguntas 
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ABSTRACT

 There is an extensive background of 
theore�cal produc�on on the subject of social 
iden�ty, recognizing the li�le a�en�on to 
environmental aspects and the role of the urban 
environment where social interac�on takes 
place,  therefore the research aims to 
understand the importance of social iden�ty 
associated with the urban environment in the 
development of informal commercial ac�vity, 
through the determina�on of the internal 
a�ribu�ons of social actors (endogroup) and 
external (exgroup towards the endogroup), and 
the sense of belonging linked to the informal 
commercial ac�vity: fair, which to date is not a 
widely covered topic. The work is based on 
mixed research, data are collected through 
mapping, ques�onnaire with closed ques�ons 
directed towards the exogroup, as a facilitator of 
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cerradas dirigido hacia el exogrupo, como 
facilitador de la interacción social asociada al 
entorno urbano; complementado con el empleo 
de la fotogra�a urbana para proporcionar mayor 
alcance de las caracterís�cas del entorno 
urbano. Los resultados evidenciaron el 
reconocimiento de la categorización social y la 
construcción del significado a través de la 
apropiación del espacio urbano, contribuyendo 
así en el reconocimiento de la iden�dad social 
urbana y su vinculación en el entorno para la 
planificación urbana. 

Palabras clave:  Entorno Urbano, Espacio 
Urbano, Actores Sociales, Ferias.

social interac�on associated with the urban 
environment; complemented with the use of 
urban photography to provide greater scope of 
the characteris�cs of the urban environment. 
The results evidenced the recogni�on of social 
categoriza�on and the construc�on of meaning 
through the appropria�on of urban space, thus 
contribu�ng in the recogni�on of urban social 
iden�ty and its linkage in the environment for 
urban planning. 

Key words: Urban Environment, Urban Space, 
Social Actors, Fairs.

INTRODUCCIÓN

 En los úl�mos años se han presentado 
situaciones en la dinámica comercial de las 
ciudades que han generado cambios en el 
entorno urbano a través de la apropiación del 
espacio público, involucrando la conformación 
de grupos sociales vinculados a la construcción 
de la iden�dad social urbana. La apropiación 
entendida según Mourão y Cavalcante (2006), 
como un proceso esencial para que alguien 
sienta iden�ficación o pertenencia a un entorno, 
s i e n d o  q u e  l a  p e r s o n a  i n t e r a c t ú a 
dialéc�camente con el entorno, resultando una 
transformación mutua. Las acciones en el 
espacio cons�tuyen no solo en actos cogni�vos 
o materiales, más también en actos de 
desarrollo emocional, así como la relación en la 
construcción con relación al lugar y la iden�dad 
social de los individuos con su contexto 
entendido como el entorno, considerado según 
Valera y Pol (1994) como un producto social, 
dis�nción entre medio �sico y social que �ende 
a desaparecer pasando a ser no solo el escenario 
de la interacción sino como un elemento del 
mismo; en la búsqueda de reconocer el entorno, 
de tal manera que el trabajo se orienta a través 
d e  l a s  p r e g u n t a s :  ¿ C u á l e s  s o n  l a s 
categorizaciones sociales reconocidas en el 

lugar? ¿Cómo se reconoce la apropiación del 
espacio a través de la feria?; con ello la 
inves�gación busca hacer un seguimiento a las 
ac�vidades vinculadas a la ac�vidad comercial y 
su relación con la apropiación del espacio a fin 
de entender como han influido en diferentes 
puntos de vista como endogrupos y exogrupos, 
que ayuden a conocer y valorar los cambios 
adoptados en el lugar y su significado, 
proporcionando así una oportunidad de estudio 
de esta necesidad y la dinámica que desarrolla.  

 Este estudio se basa en la hipótesis que 
plantea: la apropiación colec�va del lugar 
influye en la construcción de la iden�dad social 
urbana en las ferias informales, caso de estudio 
Feria “La Cachina”, del distrito Gregorio 
Albarracín Lanchipa, ciudad de Tacna – Perú; 
tomando como punto de par�da la importancia 
de la iden�dad social urbana, que involucra la 
consideración del entorno en relación a 
determinado grupo social. Valera y Pol (1994) 
señalan que los individuos configuran su 
iden�dad social también en base a considerarse 
pertenecientes a un espacio determinado; los 
obje�vos que orientan el trabajo buscan 
reconocer los aspectos sociales y �sicos del 
lugar vinculados a la apropiación del espacio 
urbano, reconocer la categorización social del 
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lugar basado en el endogrupo y el exogrupo, 
respecto a la consideración de la pertenencia a 
un espacio determinado, con ello reflexionar 
sobre este �po de prác�cas que reflejan la 
realidad social en un entorno determinado, 
correspondiente a la ocupación del espacio de 
manera temporal. 

MÉTODOS Y MATERIALES

 Bajo una metodología  mixta,  se 
recolectan datos a  través de mapeos, 
cues�onario con preguntas cerradas, permiten 
entender la importancia de la construcción del 
significado a través del proceso de apropiación 
del lugar y la iden�dad social urbana, con la 
caracterización del endogrupo y exogrupo. La 
inves�gación se basa en la evidencia empírica 
del estudio de caso de la Feria “la cachina” en la 
ciudad de Tacna, considerando la escala local 
“barrial”, está estructurado en (1) validar los 
datos socio – demográficos del lugar en la 
apropiación del espacio urbano (2) iden�ficar la 
categorización social del lugar reconociéndose 
las atribuciones externas – exogrupo.

 Se realizó un trabajo de campo en el mes 
de marzo del 2021, los datos recolectados se 
dividen en tres grupos: (1) documentación 
general sobre el contexto, (2) la observación y 
fotogra�as urbanas (3) un cues�onario para 
entender las atribuciones del exogrupo respecto 
d e l  e n d o g r u p o ,  c o n f o r m a d o  p o r  l o s 
comerciantes de la feria; para la definición de las 
preguntas se toma de referencia los estudios 
planteados por Valera y Pol (1994), Mourão y 
Cavalcante (2006), Cheek y Cheek (2018), en 
total se trabajaron con preguntas cerradas y de 
puntuación que se estructuran en dos bloques, 
incluyen el reconocimiento y apropiación del 
lugar, los elementos de la iden�dad social y de la 
iden�dad social urbana. Para la difusión de los 
cues�onarios se u�lizó la herramienta de 
Google forms y visitas de campo. 

 Al abordar la construcción de la 
iden�dad social urbana, se debe reconocer el 

vínculo a la apropiación del espacio, reconocido 
por Valera y Pol (1994) precisando que la 
iden�dad social urbana se relaciona con los 
procesos de apropiación espacial a nivel grupal 
o comunitario. Fisher (1990), implica la relación 
entorno – sociedad, actuando sobre el espacio 
para adueñarlo y transformarlo, el conver�rlo 
en lugar, en tres niveles de apropiación: 
colec�va, grupos reducidos (vecindario, barrio) 
e individuales, correspondiente al espacio 
personal. La apropiación del espacio público, 
presenta variadas interpretaciones vinculados 
al lugar, que involucra el significado para los 
residentes. García y Hernández (2019), hacen 
referencia a las prác�cas de apropiación social y 
polí�cas por actores individuales y colec�vos, en 
relación a los cambios generados, fundamental 
para evaluar el funcionamiento de un lugar 
público en una dimensión de �empo extendida. 

 Lamizet (2002) resalta la construcción de 
la apropiación del espacio público a través de la 
diferenciación del lugar en relación a su uso y 
significado generándose así la pertenencia con 
el mismo; con ello las prác�cas establecidas van 
proporcionando iden�dad al lugar más allá de la 
intención atribuida en el diseño, Delgado 
(2015). Es así que se reconoce el papel del 
entorno según Stokols (1990) como un 
elemento más en la interacción social dejando 
de ser solo un escenario del mismo. Rodríguez y 
Paulín (2018), precisan que la apropiación 
espacial facilitaría el dialogo entre los individuos 
y su entorno en una relación dinámica de 
interacción. 

 Sobre la iden�dad social se abarcado 

extensamente teorías que parten desde Tajfel y 

Turner (1979), contribuciones de los teóricos 

más influyentes dentro de la psicología de los 

grupos, basados en tres aspectos a) la 

estabilidad de las relaciones entre los grupos, b) 

la percepción de las barreras intergrupales, c) la 

legibilidad de la posición que el grupo �ene en el 

entramado social; enfa�zando además que el 

modelo dela iden�dad social considera la 
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realidad social y las variables psicosociales 

derivadas de procesos económicos, polí�cos y 

sociales. 

 La categorización social, es entendida 

por Tajfel (1981), como un sistema de 

orientación que ayuda a crear y definir un lugar 

del individuo en la sociedad, es decir una 

representación cogni�va de la estructura social 

a par�r de grupos o categorías, siendo un papel 

que define el autoconocimiento del individuo. 

Con ello entender la categorización social es el 

proceso a través del cual las personas separan su 

mundo social en dos categorías: endogrupo, el 

grupo al que se pertenece y exogrupo, grupos al 

que no pertenece, a través de la comparación 

social, se en�ende el proceso donde el grupo se 

compara con otros, no solo como diferenciación 

sino para destacar, se establece la evaluación 

para la valorización, resaltando su importancia y 

el estatus reconociéndose la atribución de las 

caracterís�cas par�culares. Según Valera y Pol 

(1994), la iden�dad social asociada al espacio 

dependerá de las atribuciones internas 

(endogrupales), como las externas (del 

exogrupo hacia el endogrupo) que definen una 

determinada categorización, se sitúen en el 

mismo nivel de abstracción y en categorías 

relevantes para ambas partes. Cabecinhas y 

lázaro (1997), enfa�zan el carácter funcional del 

proceso de categorización social cuando 

conciben este fenómeno como un proceso 

capaz de segmentar, clasificar y ordenar el 

entorno social, resaltando así el lugar del 

individuo en el mundo y la sociedad. Sindic y 

Condor (2014), enfa�zan que la pertenencia a 

una  categor ía  espec ifica  se  conv ierte 

cogni�vamente en la autopercepción, guiando a 

l a  p e r c e p c i ó n  c o m o  u n  t o d o  y  e l 

comportamiento de las personas. Según Ayşe y 

Heidari (2019), señalan que la iden�dad social 

como componente de la iden�dad urbana es un 

sen�do de apego, atención y orgullo que existe a 

par�r del conocimiento del hombre en una 

v a r i e d a d  d e  p e r t e n e n c i a s  s o c i a l e s , 

reconociendo la pertenencia grupal y las 

conexiones intergrupales en términos de las 

cualidades que definen a un grupo. Tomando 

relevancia el aporte de Yin y E�lé (2019), que 

manifiestan respecto a la iden�dad social, es 

que los grupos a los que pertenecen las personas 

significan algo para ellas.

 La inves�gación centra su atención en la 
feria, como ac�vidad comercial, por ello es 
importante  reconocer los antecedentes que 
provienen a lo largo de la historia por la 
neces idad de l  intercambio  comerc ia l , 
reconocido como un papel fundamental según 
Garcia (1995); Rodriguez, Muñoz y González 
(2013), enfa�zan el aporte histórico desde los 
inicios del an�guo Egipto, la civilización griega y 
el imperio romano, reconociéndose las acciones 
de comerciantes ambulantes, así como la 
permanencia en lugares determinados, entre 
ferias organizadas de expendio de diferentes 
productos, llegando al siglo XIX del desarrollo 
industrial,  donde las ferias sufren una 
transformación importante a través de 
exposiciones universales,  así  como las 
denominaciones de “ferias – mercado” a “ferias 
de muestras”, finalizando en el siglo XXI donde 
precisan su evolución y son reconocidas como 
elemento importantes para el incremento de los 
intercambios comerciales entre dis�ntos países, 
inmerso al proceso de globalización. Desde el 
punto de vista e�mológico, la palabra feria 
procede del la�n feriari, que significa comprar y 
vender en la feria; Latorre (1990), define a la 
feria como “una concentración periódica de la 
oferta y la demanda en el espacio y en el 
�empo”; Esteban y Mondéjar (2013), definen la 
feria “manifestaciones periódicas, de corta 
d u r a c i ó n ,  e n  l a s  q u e  f a b r i c a n t e s , 
suministradores y distribuidores de una 
determinada industria o ac�vidad exponen sus 
productos, proporcionan información y toman 
sus pedidos a los compradores potenciales”.

DESARROLLO

 Se trabaja en un estudio de caso de la 
feria “La Cachina” ubicada en la ciudad de Tacna, 
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distrito de Gregorio Albarracín Lanchipa, ver 
figura 1, cuya ac�vidad comercial se especializa 
en la venta de segundo uso de ropa y calzado, 
además del expendio de alimentos, transporte 
local como mototaxis, vendedores de juguetes 
usados, con una duración esporádica los días 
martes y viernes. 

 Resaltando la ubicación fronteriza como 
lo manifiesta Jiménez (2019) el ser ciudad 
frontera cons�tuye el espacio sobre la base para 
las ar�culaciones espaciales e interdependencia 
económica, flujos comerciales de carácter 
binacionales o mul�nacional, así como redes de 
intercambios locales y de consumo de mercados 
informales, derivándose de estos úl�mos la 
reproducción de ac�vidades comerciales que 
influyen en la empleabilidad, el acceso a bienes 
y servicios y otros factores. Además, Jiménez 
(2019) argumenta: “la ac�vidad económica de 
las ferias en la ciudad de Tacna genera una 

Figura 1

Ubicación de la feria “La Cachina”, distrito Gregorio Albarracín Lanchipa. 

importante dinámica de desarrollo económico a 
nivel local. No obstante, las desigualdades que 
guarda en su interior, así como las relaciones 
conflic�vas que puedan generarse con 
ins�tuciones gubernamentales,  deben 
abordarse por medio de polí�cas públicas 
consensuadas y par�cipa�vas”. 

 Presenta una ocupación en las vías 
públicas, ver figura 2, laterales al mercado 
Héroes del Cenepa,  Av. los Poetas, con una 
extensión de seis cuadras, la calle la agronómica 
(dos cuadras), así como la calle las Castañas ( 
cuadra y media), la calle los limoneros (una 
cuadra); �ene lugar dos veces a la semana, los 
martes y viernes desde las primeras horas hasta 
alrededor de las 7:00p.m., se caracteriza por los 
puestos de venta organizados en la vía de 
manera lateral y central dejando dos canales de 
circulación en las primeras cuadras laterales al 
mercado. 

Fuente: Elaboración propia, Google earth.

Figura 2

Fotos de la feria “La Cachina”, Av. Los Poetas del lado izquierdo y la calle la Agronómica a la derecha. 
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RESULTADOS

 Realizada la visita de campo, se iden�ficó 
el entorno de las calles ocupadas por la feria, se 
obtuvieron 78 respuestas, a través de la 
aplicación del cues�onario para el exogrupo. En 
primer lugar, se reconoce la categorización del 
endogrupo, conformado por los comerciantes 
de la feria “la Cachina”, entendido en la 
categorización de Fisher (1990) como un grupo 

reducido frente al exogrupo; se reconocen como 
un grupo unido, cuya apropiación del lugar se da 
por medio de la conformación en sus puestos de 
venta en las vías alternas al mercado Héroes del 
Cenepa, ver figura 3, dos días a las semana; se 
reconoce la construcción de su iden�dad social 
a través de la organización de sus miembros a 
través de asociaciones que permiten fomentar 
s u  p a r � c i p a c i ó n ,  c o m p a r � e n d o  s u s 
mo�vaciones para la realización de la feria. 

Figura 3

Reconocimiento de las vías ocupadas por la feria “La Cachina” los días martes y viernes. 

            

 En segundo lugar, se reconoce la 
categorización del exogrupo conformado por 
personas residentes en la ciudad, en la figura 4 y 
5, se reconoce la asistencia mayoritaria a la feria, 

Figura 4
Respuestas cuestionario. Asistencia realizada a la feria 
“La Cachina” en el distrito Gregorio Albarracín Lanchipa, 
por el exogrupo. 

y la frecuencia realizada de la misma, marcando 
el interés suscitado por el endogrupo en la 
realización de la feria. 

Figura 5
Respuestas cuestionario. Frecuencia de visita a la feria 
“La Cachina”, por el exogrupo. 

No

Si

Una vez a la semana
Una o dos veces al mes
Una vez al año

Dos veces a la semana
Esporádicamente cada dos meses
Otros

EQUIPAMIENTO COMERCIAL

ZONA URBANA CON RELACIÓN DIRECTA

ZONA URBANA DE RELACIÓN INDIRECTA

EXTENSIÓN DE FERIA

AV. MUNICIPAL

AV. LA CULTURA
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 En la figura 6, realizadas las visitas a 
campo, fue posible iden�ficar la estructura de 
organización de los puestos de venta, 
distribuidos en un patrón general, como parte 
de la apropiación del lugar, reconocido en el 
entorno primando la horizontalidad, que lo hace 
dis�n�vo y singular, se reconocen puntos de 
referencia que otorga su estructura visual. 

Figura 6
Fotos de la feria “La Cachina”, senderos de recorrido para la exhibición, compra y venta de los productos, 
actualmente organizados tomando las medidas necesarias ante la coyuntura actual del COVID 

 Se reconoce la consideración de la 
importancia de la feria “La Cachina” para el 
distrito Gregorio Albarracín Lanchipa y la ciudad 
de Tacna, en las figuras 7 y 8, se puede ver que 
existe una alta consideración de: importante y 
neutral para ambas categorías, siendo que se 
genera la dinámica en el espacio urbano por 
dicha ac�vidad económica. 

Figura 7
Respuestas cuestionario. Consideración de la importancia 
de la feria “La Cachina” para el distrito Gregorio Albarracín 
Lanchipa, por el exogrupo. 

Figura 8
Respuestas cuestionario. Consideración de la importancia 
de  la  feria “La Cachina” para  la  ciudad  de Tacna, por el 
exogrupo. 

Figura 9
Respuestas cuestionario. Consideración de la ubicación 
actual de la feria “La Cachina” en el distrito Gregorio 
Albarracín Lanchipa, por el exogrupo. 

Figura 10
Respuestas cuestionario. Consideración de la permanencia
de la feria “La Cachina” en el distrito Gregorio Albarracín 
Lanchipa, por el exogrupo. 

No satisfecho

Poco satisfecho

Satisfecho

Muy Satisfecho

No es importante

Poco importante

Neutral

Importante

Muy importante

No es importante

Poco importante

Neutral

Importante

Muy importante

Muy en desacuerdo

Algo en desacuerdo

Neutral

De acuerdo

Totalmente de acuerdo
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 Con relación a la ubicación de la feria, 
respecto al exogrupo se reconoce en la figura 9, 
la consideración de niveles homogéneos que 
expresan el nivel de sa�sfacción y la poca 
sa�sfacción del mismo, en comparación con la 
consideración de la permanencia de la feria, ver 
figura 10, se reconoce el estar de acuerdo así 
como la respuesta imparcial al respecto, en la 
figura 11, respecto a la consulta de si 
recomendaría la feria a otros pobladores, el 
exogrupo muestra estar a favor de manera 
notoria, entendiéndose así la importancia que 
genera para la dinámica del distrito.

Muy en desacuerdo

Algo en desacuerdo

Neutral

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

Figura 11
Respuestas cuestionario. Recomendación de la feria a otros 
pobladores que NO viven en el distrito o en la ciudad, por el 
exogrupo. 

 

Figura 12
Fotos de la feria “La Cachina”, transporte frente a la feria, 
Av. Municipal. 

 Respecto a las caracterís�cas de la feria, 
destacan de manera posi�va la variedad de 
ar�culos de venta junto a la ubicación próxima al 
mercado Héroes del Cenepa, y de manera 
nega�va resaltan aspectos como limpieza de las 
calles y el transporte, cabe resaltar que se 
ob�enen respuestas homogéneas en ambos 
rubros posi�vo y nega�vo para la caracterís�ca 
del transporte, con referencia a la observación 

Figura 13
Respuestas cuestionario. Características de la feria 
“La Cachina” que SI es de preferencia por el exogrupo. 

El transporte es accesible

La limpieza de las calles

La variedad de artículos a la venta

Se cuenta con ventilación constante

La ubicación próxima al mercado...

La ubicación de los puestos de venta

Los ingresos hacia la feria

Figura 14
Respuestas cuestionario. Características de la feria 
“La Cachina” que NO es de preferencia por el exogrupo. 

El transporte

La limpieza de las calles

La variedad de artículos a la venta

Se cuenta con ventilación constante

La ubicación próxima al mercado...

La ubicación de los puestos de venta

Los ingresos hacia la feria

CONCLUSIONES

 Los resultados obtenidos en el trabajo de 
ca m p o,  a  t ravé s  d e  l a  a p l i ca c i ó n  d e l 
cues�onario, basado en variables que permiten 
reconocer la apropiación del espacio y la 
iden�dad social urbana, en la escala barrial, 
conllevan a comprobar la hipótesis planteada: la 
apropiación colec�va del lugar influye en la 
construcción de la iden�dad social urbana en las 
ferias informales, caso de estudio la feria “La 
Cachina”, que surge de manera no planificada 
tomando las vías alternas al mercado Héroes del 
Cenepa. 

 La apropiación espacial facilitaría el 
dialogo entre los individuos y su entorno en una 

de campo se aprecia la accesibilidad del 
transporte,  dis�nguiéndose los buses, 
mototaxis y taxis, ver figura 13 y 14, los que en 
horas de la noche generan conges�ón en la 
avenida Municipal, vía de ingreso hacia el 
distrito. 
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relación dinámica de interacción, en relación a 
lo manifestado por Rodríguez y Paulín (2018) se 
fundamenta en dos procesos, la acción de 
transformación y su iden�ficación simbólica, 
con ello se comprueba los obje�vos planteados, 
respecto a la apropiación del espacio que 
conlleva a su transformación �sica, reconocido 
en el entorno permi�endo su iden�ficación 
simbólica; reconocida además mediante la 
categor izac ión  de l  exogrupo,  qu ienes 
reconocen e  iden�fican a l  endogrupo 
conformado por los integrantes comerciantes 
de la feria. 

 La evaluación posi�va obtenida del 
exogrupo hacia el  endogrupo, permite 
c o m p r o b a r  e l  o b j e � v o  p l a n t e a d o , 
reconociéndose la categorización que involucra 
la iden�dad social, Turner (1987), consideró la 
categorización endogrupo y exogrupo,  además 
lo manifestado por Valera y Pol (1994) respecto 
a las categorías sociales para definir la iden�dad 
s o c i a l ,  c u y o  r e fe r e n t e  d i r e c t o  d e  l a 
c a te g o r i za c i ó n  e s  e l  p ro p i o  e s p a c i o , 
configurándose así su iden�dad social también 
en base a la pertenencia hacia un espacio 
determinado, con ello la iden�dad social 
a s o c i a d a  a l  e s p a c i o  d e p e n d i e n d o  d e 
atribuciones internas (endogrupo) como de las 
externas ( del exogrupo hacia el endogrupo), 
según los resultados obtenidos reflejan una 
valorización alta del exogrupo respecto del 
endogrupo, conformado por los pobladores que 
no son parte de la feria, obteniéndose la 
respuesta alta en la consideración de la 
importancia de la feria a nivel distrital y de 
ciudad, involucrando además la consideración 
de la permanencia en el espacio público.

 En este sen�do se resalta la importancia 
del estudio al abordar temas de interés como la 
apropiación del lugar, así como la iden�dad 
social urbana, la importancia del contexto 
urbano en el que la feria se encuentra inmersa y 
la dinámica socio económica que genera, 
reconocida por los pobladores, relevante como 
un espacio simbólico, como parte de la realidad 

social. Por lo expuesto se busca contribuir en la 
exploración del tema a fin de definir los 
conceptos y ampliar el estudio con otros temas 
como el apego al lugar para el caso de las ferias 
en par�cular de origen informal, que generan un 
reconocimiento importante en la construcción 
del significado dentro del contexto urbano que 
comprende factores sociales, económicos y 
culturales propias del lugar, como tema de 
interés para futuras inves�gaciones que 
incrementen el conocimiento y la realización de 
debates. 

 Cabe resaltar que los resultados 
obtenidos reconocen parcialmente la realidad, 
ya que en la actualidad diferentes factores son 
los que están inmersos en la dinámica comercial 
originados a par�r de una ac�vidad informal, 
que deben ser reconocidos a través de 
diferentes enfoques, evidenciando como 
limitación el acercamiento al endogrupo 
conformado por los comerciantes, quienes se 
m u e s t r a n  r e n u e n t e s  e n  u n  p r i m e r 
acercamiento, sin embargo destacan como un 
grupo unido; además de estar inmersos en un 
contexto de COVID-19 que influye en las 
respuestas obtenidas en el cues�onario, por 
presentar disposiciones de distanciamiento 
social y restricciones para la circulación, que 
disminuyeron las visitas locales, nacionales e 
internacionales, como parte de la dinámica 
comercial que está inmersa. 

ANTECEDENTES

 La presente inves�gación es parte del 
interés personal de los autores, vinculado a los 
conceptos de la iden�dad social urbana como 
parte del  desarrol lo del  Doctorado de 
Arquitectura y Dinámicas Urbanas de la 
Universidad Privada de Tacna. 
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