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RESUMEN

Existe un extenso bagaje de la
produccién tedrica sobre el tema de identidad
social, reconociéndose la poca atencién en los
aspectos ambientales y el rol del entorno
urbano donde se desarrolla la interaccién social,
por ello la investigacion tiene como objetivo
comprender la importancia de la identidad
social asociada al entorno urbano en el
desarrollo de la actividad comercial informal, a
través de la determinacidn de las atribuciones
internas de los actores sociales (endogrupales)
como las externas (exogrupo hacia el
endogrupo), y el sentido de pertenencia
vinculada a la actividad comercial informal:
feria, lo que a la fecha no es un tema
ampliamente abarcado. Se trabaja en base a la
investigacién mixta, se recolectan los datos a
través de mapeos, cuestionario con preguntas

ABSTRACT

There is an extensive background of
theoretical production on the subject of social
identity, recognizing the little attention to
environmental aspects and the role of the urban
environment where social interaction takes
place, therefore the research aims to
understand the importance of social identity
associated with the urban environment in the
development of informal commercial activity,
through the determination of the internal
attributions of social actors (endogroup) and
external (exgroup towards the endogroup), and
the sense of belonging linked to the informal
commercial activity: fair, which to date is not a
widely covered topic. The work is based on
mixed research, data are collected through
mapping, questionnaire with closed questions
directed towards the exogroup, as a facilitator of
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cerradas dirigido hacia el exogrupo, como
facilitador de la interaccién social asociada al
entorno urbano; complementado con el empleo
de la fotografia urbana para proporcionar mayor
alcance de las caracteristicas del entorno
urbano. Los resultados evidenciaron el
reconocimiento de la categorizacién social y la
construccién del significado a través de la
apropiacion del espacio urbano, contribuyendo
asi en el reconocimiento de la identidad social
urbana y su vinculacién en el entorno para la
planificacién urbana.

Palabras clave: Entorno Urbano, Espacio
Urbano, Actores Sociales, Ferias.

INTRODUCCION

En los ultimos afios se han presentado
situaciones en la dindmica comercial de las
ciudades que han generado cambios en el
entorno urbano a través de la apropiacién del
espacio publico, involucrando la conformacion
de grupos sociales vinculados a la construccion
de la identidad social urbana. La apropiacion
entendida segin Mourao y Cavalcante (2006),
como un proceso esencial para que alguien
sientaidentificacidn o pertenenciaaunentorno,
siendo que la persona interactla
dialécticamente con el entorno, resultando una
transformacién mutua. Las acciones en el
espacio constituyen no solo en actos cognitivos
o materiales, mas también en actos de
desarrollo emocional, asi como la relacién en la
construccién con relacion al lugar y la identidad
social de los individuos con su contexto
entendido como el entorno, considerado seguln
Valera y Pol (1994) como un producto social,
distincion entre medio fisico y social que tiende
adesaparecer pasando asernosolo el escenario
de la interaccién sino como un elemento del
mismo; en la blisqueda de reconocer el entorno,
de tal manera que el trabajo se orienta a través
de las preguntas: é¢Cuales son las
categorizaciones sociales reconocidas en el
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social interaction associated with the urban
environment; complemented with the use of
urban photography to provide greater scope of
the characteristics of the urban environment.
The results evidenced the recognition of social
categorization and the construction of meaning
through the appropriation of urban space, thus
contributing in the recognition of urban social
identity and its linkage in the environment for
urban planning.

Key words: Urban Environment, Urban Space,
Social Actors, Fairs.

lugar? ¢Como se reconoce la apropiacion del
espacio a través de la feria?; con ello la
investigacion busca hacer un seguimiento a las
actividades vinculadas a la actividad comercial y
su relacidn con la apropiacién del espacio a fin
de entender como han influido en diferentes
puntos de vista como endogrupos y exogrupos,
que ayuden a conocer y valorar los cambios
adoptados en el lugar y su significado,
proporcionando asi una oportunidad de estudio
de esta necesidad y la dindmica que desarrolla.

Este estudio se basa en la hipdtesis que
plantea: la apropiacion colectiva del lugar
influye en la construccion de la identidad social
urbana en las ferias informales, caso de estudio
Feria “La Cachina”, del distrito Gregorio
Albarracin Lanchipa, ciudad de Tacna — Peru;
tomando como punto de partida la importancia
de la identidad social urbana, que involucra la
consideracién del entorno en relacién a
determinado grupo social. Valera y Pol (1994)
sefialan que los individuos configuran su
identidad social también en base a considerarse
pertenecientes a un espacio determinado; los
objetivos que orientan el trabajo buscan
reconocer los aspectos sociales y fisicos del
lugar vinculados a la apropiacion del espacio
urbano, reconocer la categorizacién social del
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lugar basado en el endogrupo y el exogrupo,
respecto a la consideracion de la pertenencia a
un espacio determinado, con ello reflexionar
sobre este tipo de practicas que reflejan la
realidad social en un entorno determinado,
correspondiente a la ocupacidn del espacio de
maneratemporal.

METODOS Y MATERIALES

Bajo una metodologia mixta, se
recolectan datos a través de mapeos,
cuestionario con preguntas cerradas, permiten
entender la importancia de la construccion del
significado a través del proceso de apropiacion
del lugar y la identidad social urbana, con la
caracterizacién del endogrupo y exogrupo. La
investigacion se basa en la evidencia empirica
del estudio de caso de la Feria “la cachina” en la
ciudad de Tacna, considerando la escala local
“barrial”, esta estructurado en (1) validar los
datos socio — demograficos del lugar en la
apropiacion del espacio urbano (2) identificar la
categorizacién social del lugar reconociéndose
las atribuciones externas—exogrupo.

Se realizé un trabajo de campo en el mes
de marzo del 2021, los datos recolectados se
dividen en tres grupos: (1) documentacién
general sobre el contexto, (2) la observacion y
fotografias urbanas (3) un cuestionario para
entender las atribuciones del exogrupo respecto
del endogrupo, conformado por los
comerciantes de la feria; para la definicién de las
preguntas se toma de referencia los estudios
planteados por Valera y Pol (1994), Mourao y
Cavalcante (2006), Cheek y Cheek (2018), en
total se trabajaron con preguntas cerradas y de
puntuacién que se estructuran en dos bloques,
incluyen el reconocimiento y apropiacion del
lugar, los elementos de laidentidad social y de la
identidad social urbana. Para la difusién de los
cuestionarios se utilizé la herramienta de
Google formsy visitas de campo.

Al abordar la construcciéon de la
identidad social urbana, se debe reconocer el
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vinculo a la apropiacién del espacio, reconocido
por Valera y Pol (1994) precisando que la
identidad social urbana se relaciona con los
procesos de apropiacién espacial a nivel grupal
o comunitario. Fisher (1990), implica la relacion
entorno — sociedad, actuando sobre el espacio
para adueiiarlo y transformarlo, el convertirlo
en lugar, en tres niveles de apropiacién:
colectiva, grupos reducidos (vecindario, barrio)
e individuales, correspondiente al espacio
personal. La apropiacién del espacio publico,
presenta variadas interpretaciones vinculados
al lugar, que involucra el significado para los
residentes. Garcia y Hernandez (2019), hacen
referencia a las practicas de apropiacion social y
politicas poractoresindividualesy colectivos, en
relacién a los cambios generados, fundamental
para evaluar el funcionamiento de un lugar
publico en una dimensidn de tiempo extendida.

Lamizet (2002) resalta la construccion de
la apropiacién del espacio publico a través de la
diferenciacién del lugar en relacién a su uso y
significado generdndose asi la pertenencia con
el mismo; con ello las practicas establecidas van
proporcionando identidad al lugar mas alla de la
intencion atribuida en el disefio, Delgado
(2015). Es asi que se reconoce el papel del
entorno segun Stokols (1990) como un
elemento mas en la interaccién social dejando
de ser solo un escenario del mismo. Rodriguez y
Paulin (2018), precisan que la apropiacién
espacial facilitaria el dialogo entre los individuos
y su entorno en una relacion dindmica de
interaccion.

Sobre la identidad social se abarcado
extensamente teorias que parten desde Tajfel y
Turner (1979), contribuciones de los tedricos
mas influyentes dentro de la psicologia de los
grupos, basados en tres aspectos a) la
estabilidad de las relaciones entre los grupos, b)
la percepcion de las barreras intergrupales, c) la
legibilidad de la posicion que el grupo tiene en el
entramado social; enfatizando ademas que el
modelo dela identidad social considera la
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realidad social y las variables psicosociales
derivadas de procesos econémicos, politicos y
sociales.

La categorizacion social, es entendida
por Tajfel (1981), como un sistema de
orientacidn que ayuda a crear y definir un lugar
del individuo en la sociedad, es decir una
representacion cognitiva de la estructura social
a partir de grupos o categorias, siendo un papel
qgue define el autoconocimiento del individuo.
Con ello entender la categorizacién social es el
proceso a través del cual las personas separan su
mundo social en dos categorias: endogrupo, el
grupo al que se pertenece y exogrupo, grupos al
gue no pertenece, a través de la comparacion
social, se entiende el proceso donde el grupo se
compara con otros, no solo como diferenciacion
sino para destacar, se establece la evaluacion
para la valorizacion, resaltando suimportanciay
el estatus reconociéndose la atribucion de las
caracteristicas particulares. Segun Valera y Pol
(1994), la identidad social asociada al espacio
dependera de las atribuciones internas
(endogrupales), como las externas (del
exogrupo hacia el endogrupo) que definen una
determinada categorizacion, se sitlen en el
mismo nivel de abstraccidn y en categorias
relevantes para ambas partes. Cabecinhas y
lazaro (1997), enfatizan el caracter funcional del
proceso de categorizacion social cuando
conciben este fendmeno como un proceso
capaz de segmentar, clasificar y ordenar el
entorno social, resaltando asi el lugar del
individuo en el mundo y la sociedad. Sindic y
Condor (2014), enfatizan que la pertenencia a
una categoria especifica se convierte
cognitivamente en la autopercepcidn, guiando a
la percepcién como un todo y el
comportamiento de las personas. Segun Ayse y
Heidari (2019), seiialan que la identidad social
como componente de la identidad urbana es un
sentido de apego, atencidn y orgullo que existe a
partir del conocimiento del hombre en una
variedad de pertenencias sociales,
reconociendo la pertenencia grupal y las
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conexiones intergrupales en términos de las
cualidades que definen a un grupo. Tomando
relevancia el aporte de Yin y Etilé (2019), que
manifiestan respecto a la identidad social, es
que los grupos alos que pertenecen las personas
significan algo paraellas.

La investigacion centra su atencion en la
feria, como actividad comercial, por ello es
importante reconocer los antecedentes que
provienen a lo largo de la historia por la
necesidad del intercambio comercial,
reconocido como un papel fundamental segin
Garcia (1995); Rodriguez, Mufioz y Gonzélez
(2013), enfatizan el aporte histérico desde los
inicios del antiguo Egipto, la civilizacidn griega 'y
el imperio romano, reconociéndose las acciones
de comerciantes ambulantes, asi como la
permanencia en lugares determinados, entre
ferias organizadas de expendio de diferentes
productos, llegando al siglo XIX del desarrollo
industrial, donde las ferias sufren una
transformacién importante a través de
exposiciones universales, asi como las
denominaciones de “ferias — mercado” a “ferias
de muestras”, finalizando en el siglo XXI donde
precisan su evolucidn y son reconocidas como
elemento importantes para el incremento de los
intercambios comerciales entre distintos paises,
inmerso al proceso de globalizacion. Desde el
punto de vista etimolégico, la palabra feria
procede del latin feriari, que significa comprary
vender en la feria; Latorre (1990), define a la
feria como “una concentracién periédica de la
oferta y la demanda en el espacio y en el
tiempo”; Esteban y Mondéjar (2013), definen la
feria “manifestaciones periddicas, de corta
duracidén, en las que fabricantes,
suministradores y distribuidores de una
determinada industria o actividad exponen sus
productos, proporcionan informacion y toman
sus pedidos alos compradores potenciales”.

DESARROLLO

Se trabaja en un estudio de caso de la
feria “La Cachina” ubicada en la ciudad de Tacna,
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distrito de Gregorio Albarracin Lanchipa, ver
figura 1, cuya actividad comercial se especializa
en la venta de segundo uso de ropa y calzado,
ademas del expendio de alimentos, transporte
local como mototaxis, vendedores de juguetes
usados, con una duracion espordadica los dias
martesyviernes.

Resaltando la ubicacién fronteriza como
lo manifiesta Jiménez (2019) el ser ciudad
frontera constituye el espacio sobre la base para
las articulaciones espaciales e interdependencia
econdémica, flujos comerciales de cardacter
binacionales o multinacional, asi como redes de
intercambios locales y de consumo de mercados
informales, derivindose de estos ultimos la
reproduccion de actividades comerciales que
influyen en la empleabilidad, el acceso a bienes
y servicios y otros factores. Ademads, Jiménez
(2019) argumenta: “la actividad econdmica de
las ferias en la ciudad de Tacna genera una

Figura 1
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importante dinamica de desarrollo econémico a
nivel local. No obstante, las desigualdades que
guarda en su interior, asi como las relaciones
conflictivas que puedan generarse con
instituciones gubernamentales, deben
abordarse por medio de politicas publicas
consensuadasy participativas”.

Presenta una ocupacién en las vias
publicas, ver figura 2, laterales al mercado
Héroes del Cenepa, Av. los Poetas, con una
extensién de seis cuadras, la calle la agronémica
(dos cuadras), asi como la calle las Castafias (
cuadra y media), la calle los limoneros (una
cuadra); tiene lugar dos veces a la semana, los
martes y viernes desde las primeras horas hasta
alrededor de las 7:00p.m., se caracteriza por los
puestos de venta organizados en la via de
manera lateral y central dejando dos canales de
circulacion en las primeras cuadras laterales al
mercado.

Ubicacion de la feria “La Cachina”, distrito Gregorio Albarracin Lanchipa.

Fuente: Elaboracién propia, Google earth.

Figura 2

Fotos de la feria “La Cachina”. Av. Los Poetas del lado izauierdo v la calle la Aaronémica a la derecha.
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RESULTADOS

Realizada la visita de campo, se identifico
el entorno de las calles ocupadas por la feria, se
obtuvieron 78 respuestas, a través de la
aplicacion del cuestionario para el exogrupo. En
primer lugar, se reconoce la categorizacién del
endogrupo, conformado por los comerciantes
de la feria “la Cachina”, entendido en la
categorizacion de Fisher (1990) como un grupo

Figura 3
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reducido frente al exogrupo; se reconocen como
un grupo unido, cuya apropiacién del lugar se da
por medio de la conformacidn en sus puestos de
venta en las vias alternas al mercado Héroes del
Cenepa, ver figura 3, dos dias a las semana; se
reconoce la construccién de su identidad social
a través de la organizacion de sus miembros a
través de asociaciones que permiten fomentar
su participacién, compartiendo sus
motivaciones para larealizacién de laferia.

Reconocimiento de las vias ocupadas por la feria “La Cachina” los dias martes y viernes.
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En segundo lugar, se reconoce la
categorizacion del exogrupo conformado por
personas residentes en la ciudad, enlafigurady
5, se reconoce la asistencia mayoritaria a la feria,
Figura 4
Respuestas cuestionario. Asistencia realizada a la feria

“La Cachina” en el distrito Gregorio Albarracin Lanchipa,
por el exogrupo.

.

y la frecuencia realizada de la misma, marcando
el interés suscitado por el endogrupo en la
realizacién de la feria.

Figura 5
Respuestas cuestionario. Frecuencia de visita a la feria
“La Cachina”, por el exogrupo.

® Una vez a la semana
" Una o dos veces al mes
® Una vez al afo

" Dos veces a la semana
Esporadicamente cada dos meses
= Qtros

29



En la figura 6, realizadas las visitas a
campo, fue posible identificar la estructura de
organizacion de los puestos de venta,
distribuidos en un patrén general, como parte
de la apropiacién del lugar, reconocido en el
entorno primando la horizontalidad, que lo hace
distintivo y singular, se reconocen puntos de
referencia que otorga su estructura visual.

Figura 6
Fotos de la feria “La Cachina”, senderos de recorrido para la exhibicién, compra y venta de los productos,
actualmente organizados tomando las medidas necesarias ante la coyuntura actual del COVID
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Se reconoce la consideracion de la
importancia de la feria “La Cachina” para el
distrito Gregorio Albarracin Lanchipay la ciudad
de Tacna, en las figuras 7 y 8, se puede ver que
existe una alta consideracion de: importante y
neutral para ambas categorias, siendo que se
genera la dindmica en el espacio urbano por
dicha actividad econémica.

Figura 7

Respuestas cuestionario. Consideracién de la importancia
de la feria “La Cachina” para el distrito Gregorio Albarracin
Lanchipa, por el exogrupo.

No es importante  [Jll

Poco importante

I
Neutral |
|

Importante

Muy importante

Figura 8

Respuestas cuestionario. Consideracién de la importancia
de la feria “La Cachina” para la ciudad de Tacna, por el
exogrupo.

No es importante |l
Poco importante | REEEN
Neutral |
Importante |
|

Muy importante

Figura 9

Respuestas cuestionario. Consideracion de la ubicacion
actual de la feria “La Cachina” en el distrito Gregorio
Albarracin Lanchipa, por el exogrupo.

No satisfecho ]
Poco satisfecho [ NG

]
Muy Satisfecho [l

Satisfecho

Figura 10

Respuestas cuestionario. Consideraciéon de la permanencia
de la feria “La Cachina” en el distrito Gregorio Albarracin
Lanchipa, por el exogrupo.

Muy en desacuerdo |
Algo en desacuerdo |G
Neutral [
De acuerdo [N

Totalmente de acuerdo [l
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Con relacion a la ubicacién de la feria,
respecto al exogrupo se reconoce en la figura 9,
la consideracidon de niveles homogéneos que
expresan el nivel de satisfaccién y la poca
satisfaccidon del mismo, en comparacién con la
consideraciéon de la permanencia de la feria, ver
figura 10, se reconoce el estar de acuerdo asi
como la respuesta imparcial al respecto, en la
figura 11, respecto a la consulta de si
recomendaria la feria a otros pobladores, el
exogrupo muestra estar a favor de manera
notoria, entendiéndose asi la importancia que
genera paraladindmica del distrito.

Figura 11
Respuestas cuestionario. Recomendacion de la feria a otros
pobladores que NO viven en el distrito o en la ciudad, por el
exogrupo.

Muy en desacuerdo [l
Algo en desacuerdo [N
Neutral |
De acuerdo |

Totalmente de acuerdo [l

Figura 12
Fotos de la feria “La Cachina”, transporte frente a la feria,
Av. Municipal.

Respecto a las caracteristicas de la feria,
destacan de manera positiva la variedad de
articulos de venta junto a la ubicacién préxima al
mercado Héroes del Cenepa, y de manera
negativa resaltan aspectos como limpieza de las
calles y el transporte, cabe resaltar que se
obtienen respuestas homogéneas en ambos
rubros positivo y negativo para la caracteristica
del transporte, con referencia a la observacién
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de campo se aprecia la accesibilidad del
transporte, distinguiéndose los buses,
mototaxis y taxis, ver figura 13 y 14, los que en
horas de la noche generan congestion en la
avenida Municipal, via de ingreso hacia el
distrito.

Figura 13
Respuestas cuestionario. Caracteristicas de la feria
“La Cachina” que Sl es de preferencia por el exogrupo.

El transporte es accesible [ NG
La limpieza de las calles [N
La variedad de articulos a la venta [ N
Se cuenta con ventilacion constante |GGG
La ubicacion proxima al mercado... | NREEEE

La ubicacion de los puestos de venta [N

Los ingresos hacia la feria | NN

Figura 14
Respuestas cuestionario. Caracteristicas de la feria
“La Cachina” que NO es de preferencia por el exogrupo.

El transporte [
La limpieza de las calles [ INNERE
La variedad de articulos a la venta [
Se cuenta con ventilacion constante [
La ubicacion proxima al mercado... |

La ubicacion de los puestos de venta [ INEEEEEEN
Los ingresos hacia la feria NN

CONCLUSIONES

Los resultados obtenidos en el trabajo de
campo, a través de la aplicacion del
cuestionario, basado en variables que permiten
reconocer la apropiacién del espacio y la
identidad social urbana, en la escala barrial,
conllevan a comprobar la hipétesis planteada: la
apropiacion colectiva del lugar influye en la
construccion de laidentidad social urbanaen las
ferias informales, caso de estudio la feria “La
Cachina”, que surge de manera no planificada
tomando las vias alternas al mercado Héroes del
Cenepa.

La apropiacién espacial facilitaria el
dialogo entre los individuos y su entorno en una
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relacion dindmica de interaccion, en relacién a
lo manifestado por Rodriguez y Paulin (2018) se
fundamenta en dos procesos, la accion de
transformacién y su identificacion simbdlica,
con ello se comprueba los objetivos planteados,
respecto a la apropiacién del espacio que
conlleva a su transformacion fisica, reconocido
en el entorno permitiendo su identificaciéon
simbdlica; reconocida ademas mediante la
categorizacién del exogrupo, quienes
reconocen e identifican al endogrupo
conformado por los integrantes comerciantes
de laferia.

La evaluacidén positiva obtenida del
exogrupo hacia el endogrupo, permite
comprobar el objetivo planteado,
reconociéndose la categorizacién que involucra
la identidad social, Turner (1987), considero la
categorizacidon endogrupo y exogrupo, ademas
lo manifestado por Valera y Pol (1994) respecto
a las categorias sociales para definir la identidad
social, cuyo referente directo de la
categorizacion es el propio espacio,
configurandose asi su identidad social también
en base a la pertenencia hacia un espacio
determinado, con ello la identidad social
asociada al espacio dependiendo de
atribuciones internas (endogrupo) como de las
externas ( del exogrupo hacia el endogrupo),
segun los resultados obtenidos reflejan una
valorizacién alta del exogrupo respecto del
endogrupo, conformado por los pobladores que
no son parte de la feria, obteniéndose la
respuesta alta en la consideracion de la
importancia de la feria a nivel distrital y de
ciudad, involucrando ademads la consideracion
de la permanenciaen el espacio publico.

En este sentido se resalta la importancia
del estudio al abordar temas de interés como la
apropiacién del lugar, asi como la identidad
social urbana, la importancia del contexto
urbano en el que la feria se encuentra inmersay
la dindmica socio econdmica que genera,
reconocida por los pobladores, relevante como
un espacio simbdlico, como parte de la realidad
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social. Por lo expuesto se busca contribuir en la
exploracion del tema a fin de definir los
conceptos y ampliar el estudio con otros temas
como el apego al lugar para el caso de las ferias
en particular de origeninformal, que generan un
reconocimiento importante en la construccién
del significado dentro del contexto urbano que
comprende factores sociales, econémicos y
culturales propias del lugar, como tema de
interés para futuras investigaciones que
incrementen el conocimiento y la realizacién de
debates.

Cabe resaltar que los resultados
obtenidos reconocen parcialmente la realidad,
ya que en la actualidad diferentes factores son
los que estan inmersos en la dindmica comercial
originados a partir de una actividad informal,
que deben ser reconocidos a través de
diferentes enfoques, evidenciando como
limitacién el acercamiento al endogrupo
conformado por los comerciantes, quienes se
muestran renuentes en un primer
acercamiento, sin embargo destacan como un
grupo unido; ademds de estar inmersos en un
contexto de COVID-19 que influye en las
respuestas obtenidas en el cuestionario, por
presentar disposiciones de distanciamiento
social y restricciones para la circulacién, que
disminuyeron las visitas locales, nacionales e
internacionales, como parte de la dinamica
comercial que estainmersa.
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