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RESUMEN

La carteleria publicitaria en sitios
urbanos puede convertirse en un contaminante
visual con efectos variados sobre el ambiente y
las personas. En este estudio se describid el
efecto ambiental percibido por parte de la
poblacién en las zonas con mayor dindmica de
carteleria publicitaria. El estudio es cuali-
cuantitativo, no experimental, transeccional y
exploratorio-descriptivo. Para el estudio se
definieron dos sitios de muestreo sobre
intersecciones de avenidas principales de la
capital que mostraron mayor cantidad de
carteles habilitados en el periodo 2014-2016. En

cada puntose
realizé observaciény se incluyd la percepciéon de

pobladores, transeuntes, informantes clave y
calificados. Algunos de los .efectos ambientales
negativos mas mencionados fueron tala de
arboles para la colocacién de carteles y
afectacién de la imagen de la ciudad de
Asuncion como una ciudad sostenible. Se
concluye que la presencia de carteleria
publicitaria puede ocasionar dafios ambientales
en los entornos urbanos donde se encuentra
inserta.
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ABSTRACT

The advertising postersin urban sites can
become a visual pollutant with varied effects on
the environment and people. In this study, the
perceived environmental effect of the
population in the areas with the most dynamic
advertising posters was described. The study is
guali-quantitative, non-experimental,
transectional and exploratory-descriptive. For
the study, two sampling sites were defined on
intersections of the main avenues of the capital
that showed the greatest number of posters
enabled in the 2014-2016 period. At each point,
observation was made and the perception of
settlers, bystanders, key and qualified
informants was included. Some of the negative
environmental effects mentioned above were
cutting down trees for the placement of posters
and affecting the image of the city of Asuncién
as a sustainable city. It is concluded that the
presence of advertising posters can cause
environmental damage in the urban
environments whereitisinserted.

KEYWORDS: Billboards, visual pollution, urban
environment, environmental effects.
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INTRODUCCION

Considerando el crecimiento y la
complejidad de las ciudades es necesario
conocer situaciones que afectan al ambiente
por su naturaleza contaminante. De acuerdo a
Zeas (2017) el ambiente es el conjunto de
elementos naturales y sociales que se
relacionan estrechamente, en los cuales se
desarrolla la vida de los organismos y estd
constituido por los seres bioldgicos y fisicos. Se
debe tener en cuenta que las ciudades son
estructuras complejas y la incorrecta gestién de
los recursos naturales en el ambiente que lo
integra conduce a la contaminacion de diversos
tipos. Por ello es comun en el presente que
agregaciones de cartelerias publicitarias posean
el potencial de originar impactos en el paisaje,y
que ocasionen o puedan a futuro ocasionar
desequilibrios ambientales.

Se debe considerar que los carteles
publicitarios son susceptibles de convertirse en
contaminantes visuales que ocasionen dafios
ambientales en sitios donde estdn colocados de
manera desordenada, exagerada o infringen las
ordenanzas municipales que reglamentan su
uso, por ejemplo en cuanto a su posicidn,
tamafo, estructura, etc. Es importante el
estudio de los carteles publicitarios en la ciudad
de Asuncién a causa de los potenciales dafios
ambientales que podria ocasionar.

Teniendo en cuenta las definiciones de
Osorio y Arnold (s.f.) Van Gigch (1989) se
entiende a la ciudad como un sistema complejo
donde existen seres vivos y no vivos y donde la
introduccién o extraccién de un elemento que lo
compone, puede afectar de manera negativa o
positiva su funcionamiento, y por ende podria
dafiar su estructura autéctona (medio
ambiente) y afectar a los seres vivos que habitan
en lamisma (personas, plantasy animales).
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Es importante resaltar que existe una
conexion entre la ciudad y la publicidad que ha
coexistido como elemento de estudio de varios
investigadores que han relacionado el empleo
de la calle como escenario publicitario,
originando cambios progresivos. (Olivares,
2009).En algunos paises, se limita el sitio en que
se puede instalar la publicidad exterior. Por
ejemplo, en Espafia estd prohibida acomodarlas
en las carreteras y cada ciudad establece
normativas especificas sobre el tamano y
ubicacién de los carteles o rotulos luminosos
(Hess, 2006).

Contaminantes visuales, como los
carteles publicitarios, pasacalles o tendidos
eléctricos, no provocan contaminacién de por si;
sino mediante la excesiva presencia en cuanto
(tamano, orden, distribucién) se convierten en
agentes contaminantes. Son elementos que
deterioran el espectro visual con un interés
econdmico a costa del deterioro en la calidad de
vida humana (Arias y Torres, 2011 y Rubio,
2012). La publicidad de acuerdo a Olivares
(2009) es el principal agente causal de
contaminacién visual en el medio ambiente
urbano, y ademas el mismo autor indica que se
manifiesta como un factor que erosiona las
propiedades del paisaje; por ello los excesos de
carteles publicitarios en el medio ambiente
urbano se suele considerar un factor negativo
para el equilibrio y la sostenibilidad del paisaje
urbano.

En lo referente a la contaminacién visual
Rivera (2013) indica que se trata de una
afectacion que distorsiona el paisaje urbanoyen
la que intervienen los carteles publicitarios
ademas de otros factores. La publicidad exterior
origina en el medio ambiente elementos
atipicos que marcan su presencia modificando
parte del entorno urbano original, visualmente
son identificables como algo sobrepuesto a una
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superficie destinada para otro fin y, en general,
contribuyen al deterioro del entorno en el que
se ubican. Segun Gamez (2013) en Bogota se
hallé una ciudad muy perturbada por la
contaminacién visual, estropeando el paisaje
urbano, y delicadamente disminuyendo la
calidad de vida de los ciudadanos. Arias (2015)
considera que en las ciudades es comun
observar letreros que denigran y abruman al
ambiente sin respetarlo, al no ir acorde y
guebrar el sentido estético del medio.

Los contaminantes visuales generan
diversos tipos de impacto en el ambiente donde
estan insertos como la alteracién de la imagen
dela ciudady su estructura que podria afectar la
actividad turistica y comercial. También acarrea
impactos relacionados a efectos estéticos sobre
el paisaje natural que son considerados graves,
porque que pueden obstruir la visualizacién de
estos sitios (Gamez, 2013).

De acuerdo ala legislacion actual vigente
en Paraguay la contaminacion visual es un
factor condicionante de la calidad de vida de las
personas ya que produce una degradacion de su
medio ambiente y del paisaje natural. Es
significativo destacar la importancia que se
brinda desde la Constitucién Nacional a estos
aspectos: Calidad de Vida y Ambiente, como
derechos garantizados: menciona asien el art. 6
“La calidad de vida serd promovida por el
Estado”, y en el art. 7 “Toda persona tiene
derecho a habitar en un ambiente saludable y
ecolégicamente equilibrado”. Asi también
menciona al art. 8, “Las actividades susceptibles
de producir alteracién ambiental serdn
reguladas por ley” (Constitucion Nacional del
Paraguay, 1992).

MATERIALES Y METODOS
La investigacidén se llevé a cabo en la
ciudad de Asuncidn, la capital del Paraguay. Esta

ciudad cuenta con una superficie de 117 km vy
esta conformada por 68 Barrios. DGEEC (2012).
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Las zonas especificas donde se realizo la
investigacion se seleccioné conforme a la base
de datos del periodo 2014 al 2016 existenteenla
Direccién de Gestion Ambiental de la
Municipalidad de Asuncién.

Para la eleccidn de las zonas especificas
de estudio se realizé una previa revision
documental de todas las resoluciones de
aprobacién otorgadas desde el 2014 hasta 2016
registradas en la Direccién General de Gestidn
Ambiental de la Municipalidad de Asuncidn,
esto permitid definir dos sitios de muestreo
sobre intersecciones de avenidas principales de
la capital que mostraron mayor cantidad de
carteles habilitados en dicho periodo y luego se
realizé el estudio del efecto ambiental ante la
presencia de carteles publicitarios en ambos
sitios.

La unidad de datos correspondid a una
poblacién finita, constituida por todos los
anuncios publicitarios presentes en las zonas de
estudio que fueron seleccionados para la
realizacién de la investigacién (como muestra).
Los criterios que se tuvieron en consideraciéon
son: a) sitios de Asuncion donde se situan la
mayor cantidad de carteles publicitarios y b)
cruces de calles sobre avenidas con alta
circulacion.

Efectos ambientales a causa de la presencia de
carteles: se refiere a los dafios que podria
ocasionar o causar la presencia de carteles
publicitarios en el ambiente urbano donde
estaninsertos.

La investigacién es cuali-cuantitativa, de
disefio no experimental, de corte transeccional
y exploratoria descriptiva. Estd sustentada tanto
en un estudio de campo y como en el analisis
documental.

Lastécnicas utilizadas fueron:

Observacion directa: Es una técnica
utilizada en los estudios cualitativos para el
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Tabla 1. Variables e indicadores de estudio

VARIABLES INDICADORES

DESCRIPCION

Efectos ambientales | Potencial de .
dafio ambiental ambiental

Podria ocasionar dafio

Posibles efectos que dafien la calidad del
ambiente urbano donde se realiza el estudio.

Razones por las que podria
ocasionar dafios ambiental

Efectos ambientales negativos como:

* Cantidad de arboles talados.

* Espacios verdes que desaparecieron.

* Erosién.

* Infiltracién.

* Pérdida de habitat de especies animales.
« Efectos en el turismo y el comercio.

« QOtras afectaciones al paisaje urbano.

estudio de casos. En este método de recoleccion
el investigador ingresa en el contexto objeto de
estudio. Es una técnica delicada de llevar a cabo
porque el investigador participa en el contexto
en interaccion constante e incluso se identifica
con los sujetos, y al mismo tiempo debe cumplir
su rol de investigador (Hernandez, 2010 y
Vieytes, 2004). La observacidn directa
participativa se realizd en los sitios de estudio, y
se documentd por medio de registros
fotograficos.

Informantes claves y calificados: Se
realizaron entrevistas abiertas y encuestas con
preguntas cerradas (ver si hay respuestas sobre
efectos ambientales por parte de los
informantes calificados). Los informantes claves
y los informantes calificados son individuos a
quienes se recurre para recabar informacion
clavey calificada.

Se realizaron encuestas con preguntas
cerradas para los informantes claves y
entrevistas abiertas para los informantes
calificados.

Se elaboraron guias, una guia de
entrevista para informantes calificados y una de
encuesta paralosinformantes claves.

Se considera informantes claves a las
personas que viven en el lugar de los hechos y
sabe coOmo va desarrollandose una
problematica que puede o no afectarle de
manera directa (fuente).

Los informantes calificados son los que
debido a su formacion, experiencia o trabajo se
considera que pueden dar una visién objetiva
sobre un asunto de estudio que por lo general
no los afecta pero acerca del cual se cree que
tienen un conocimiento y pueden dar un juicio
critico.

En esta investigacidon se recurrié a estos
informantes con la finalidad de analizar la
percepcidon que los mismos tienen respecto al
tema de los carteles publicitarios y los posibles
danos que podrian ocasionar o ya ocasionan en
el medioambiente.

Los materiales y equipos empleados
para este estudio fueron materiales de gabinete,
conexion a internet, resoluciones municipales
de habilitacidn de carteles publicitarios camara
fotografica, tableta, vehiculo.
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Etapas derecoleccién de datos:

1 ETAPA

a. Revision de datos: Revision documental de carteles publicitarios
registrados en la Direccién General de Gestion Ambiental de la
Municipalidad de Asuncion, y eleccion de las zonas con mayor
presencia de contaminacion visual en Asuncion.

b. Recorrido preliminar: previo al inicio del trabajo de campo.

¢. Observacion directa en campo: reconocimiento e identificacion
inicial de los posibles impactos en el territorio.

2 ETAPA

d. Se realizd encuestas cortas pre-estructuradas a una poblacion
que transita usualmente por los sitios de estudio (escogidos en
la etapa anterior), al menos 4 veces por semana y/o residan en
la zona de estudio. La muestra poblacional a la que se realizé la
encuesta estuvo compuesta por personas mayores de 18 afios.

e. Se efectuaron entrevistas a 3 informantes calificados: 1
especialista en desarrollo urbano, 1 inspector de transito, y 1 un
técnico del area de carteleria de la Municipalidad de Asuncidn.

f.  Se efectuaron entrevistas a informantes claves: se realizd

entrevista a un vecino de cada sitio de estudio que vive en la
zona hace mas de 10 afios.
El tiempo empleado para realizar las encuestas y entrevistas se
extendié por cerca de cuatro meses debido a la falta de
predisposicion de los pobladores y de algunos encuestados
para participar en las entrevistas y encuestas por el poco
tiempo disponible y el horario.

3 ETAPA

g. Se analizaron y procesaron los datos y se elaboraron los
resultados.

Figura 1. Etapas de recoleccion de datos.

La recoleccién de datos en campo se
realizé durante distintos dias de la semana
indistintamente, y el tiempo destinado para
relevamiento de datos fue de 3 horas por dia.
Con el fin de comprobar la utilidad del
instrumento a serimplementado para el estudio
de campo con los informantes, se realizd una
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prueba piloto durante la fase de
reconocimiento. Para la presentacion final de
los resultados de la investigacion se realizé una
triangulacién de datos con la finalidad de
obtener y generar resultados cuali-
cuantitativos.

Se utilizé la triangulacion de métodos
empleados para la interpretacion de los
resultados. Finalmente, se aclara que si bien se
reconoce que la muestra tomada para las
encuestas es muy pequefia, y las observaciones
fueron de caracter transversal, y se opté por
presentar resultados en forma cuantitativa (en
porcentaje) de manera afacilitar la comparacién
tanto de la caracterizacién y la dindmica entre
los sitios estudiados, como la percepcién de las
personas consultadas para este estudio.

RESULTADOS Y DISCUSIONES
Potencial de dafio ambiental

La mayoria de los encuestados considera
que los carteles podrian ocasionar algin dano
ambiental en los sitios donde se encuentran
colocados, la mayoria de ellos son los
encuestados en la Avenida Espafia esquina
Venezuela Al consultarles a los entrevistados
gue son vecinos, uno del sitio ubicado sobre la
avenida Eusebio Ayala esquina De La Victoria,
indico que un cartel que se encontraba en la
zona le parecia peligroso por la forma en que se
movia cuando habia tormenta y por el tamafio
gue posee. La persona entrevistada en la
avenida Espafa esquina Venezuela indico que
los carteles de gran tamafio le dan la impresién
gue pueden caer por algunas casa cuando hay
vientos muy fuertes , ademas que a veces los
cables se liaban por los carteles que estaban a
mayor alturay eso le causaba temor.

En este aspecto Olivares (2009), destaca
que la publicidad, en todas sus plurales



manifestaciones y soportes, estd empezando a
ser considerada como un importante motivo de
deterioro del paisaje urbano; la saturacién
publicitaria es el principal agente de distorsiény
de contaminacién visual y ambiental en el
ecosistema urbano. El exceso publicitario no es
s6lo un elemento contaminante del campo
visual; hoy dia la publicidad perturba a todos los
sentidos, por lo que hablar Unicamente de
contaminacion visual puede no reflejar la
verdadera dimensién del problema.Arboles
talados.

De acuerdo a los encuestados una de las
razones por la cual los carteles publicitarios
podrian generar dafios ambientales se debe a
los arboles que podrian haber sido talados para
la colocacién de los carteles, la avenida Espaia
esquina Venezuela un mayor numero de
encuestados considero que se pudo haber
producido estos dafios en varios lugares de la
avenida sobre todo en algunas propiedades
privadas que se tornaron con el tiempo en
comercios.

De acuerdo a una entrevista realizada a
los vecinos de la zona, una vecina sobre la
avenida Espafia esquina Venezuela indico que
una vez vio que talaron un arbol pequefio en la
zona dentro de una propiedad privada para
poner un cartel, y que eso fue hace mas de 12
afos, la misma no quiso dar datos del sitio
dondevio eso.

Segln Rodriguez y Alarcén (2003) la
plantacion de arboles en las ciudades vy
suburbios se justifica no solo por su valor
estético, sino que ademas por su contribucién
enlareduccién de los costos de enfriamiento del
ambiente, absorciéon de contaminantes y su
accion de barrera contra el viento y el ruido. A
gran escala, un efectivo ordenamiento del
arbolado urbano puede mejorar la calidad del
aire, moderando asi, el efecto de isla de calor
gue se produce especialmente en las grandes
ciudades.Disminucidn de espacios verdes
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De acuerdo a la opinién dada por los
encuestados en la Avenida Eusebio Ayala
esquina De La Victoria se considera que hubo
una mayor disminucidn de espacios verdes que
laavenida Mariscal Lépez esquina Venezuela.

El vecino del sitio de estudio de la
avenida Espafia esquina Venezuela indicd que
cambio para mal en cuanto a medio ambiente
debido a que se volvié una zona muy comercial y
se llené de carteles, y desaparecié mucho
espacio verde. También el trafico aumento
bastante.

En el contexto ambiental las dreas verdes
proveen muchas ventajas a los residentes,
incluyendo oportunidades recreacionales,
habitat para plantas y vida silvestre y
mejoramiento sustancial del agua y aire
(Rodriguezy Alarcén, 2003).

De acuerdo a Campo (2018) en Italia se
ha empezado recientemente a comprender que
toda la ciudad en su conjunto debe contribuir de
modo decisivo a su propia regeneracion
ambiental. O sea, que no basta con disminuir la
contaminacién del aire, del sueloy delaguaenel
area urbana -operacién dificil en si misma- sino
qgue el organismo entero de la ciudad debe
poseer los anticuerpos de su propia curacidon
fisioldgica y debe participar en la purificaciéon de
su atmasfera, en el equilibrio de su temperatura
y su humedad, en la respiracion del sueloy en la
renovacidn de sus capas de aguas subterraneas.
Todo esto ya ocurre en cierta medida en las
ciudades europeas continentales, en las cuales,
por tradicidn, las superficies realmente
ocupadas por el verde son muy amplias,
tratdandose también a menudo de areas verdes
de propiedad privada. Son entonces terrenos
permeables, donde la hierba, los arbustos y los
arboles garantizan la respiracién de la ciudad: y
son en general superficies que alcanzan o
superan el cincuenta por ciento del drea urbana.
En Italia, sin embargo, el porcentaje de suelo
urbano permeable y capaz de contribuir a la
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regeneracion ambiental alcanza en los mejores
casos un tercio de la superficie urbana. Estamos
entonces delante del problema del verde en la
ciudad con una postura mdas compleja que la
tradicional, porque en ciudades como las
italianas, donde la cultura urbanistica no
garantiza facilmente una elevada dotacién de
verde, el propdsito ha sido durante anos el de
aumentar las dreas verdes en sitios publicos.

De acuerdo al mismo autor mencionado
hay que aumentar el verde en la ciudad con
actuaciones publicas, pero también con
iniciativas privadas, empujando a los
empresarios del sector a realizar grandes
porcentajes de superficie verde privada en los
asentamientos propios.

Erosion

De acuerdo a los que fueron
encuestados, en la avenida Eusebio Ayala
esquina De La Victoria existe una mayor erosién
(como un posible dafio ambiental) producido
por los carteles publicitarios, que sobre la
avenida Espafa esquinaVenezuela.

Alteracion del paisaje

En ambos sitios de estudio consideraron
el mismo porcentaje de encuestados (8%) que
se pudo haber producido la alteracién del
paisaje.

De acuerdo a Maldonado (2009) el
crecimiento de los sistemas urbanos, ha trae
consigo diferentes problemas ambientales
relacionados con la produccién de desechos, la
afectacion de los ecosistemas, emisiones
atmosféricas con sus impactos sobre la calidad
del aire y la atmdsfera, asi como la acumulacién
deruido, y alteracién del paisaje.

De acuerdo a Campos(2018) en ltalia se

ha empezado recientemente a comprender que
toda la ciudad en su conjunto debe contribuir de
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modo decisivo a su propia regeneracion
ambiental. O sea, que no basta con disminuir la
contaminacién del aire, del sueloy delaguaenel
area urbana -operacién dificil en si misma- sino
qgue el organismo entero de la ciudad debe
poseer los anticuerpos de su propia curacién
fisioldgica.

Segun lo mencionado por vecinos de la
avenida Eusebio Ayala esquina De La Victoria
entre la década del 60-70 la zona de estudio se
encontraba poco poblada, habian mayormente
casas y terrenos baldios, recién comenzaron a
surgir en cantidad los negocios sobre la avenida
unavez que se amplio la avenida Eusebio Ayalay
fue en la década del 90 aproximadamente
cuando se comenzé a llenar la zona de negocios
comerciales. Con respecto otra zona de estudio,
a la avenida Espafa esquina Venezuela una
vecina indico que ya en la década del 80 la
avenida Espafia era considerada una zona
residencial, que habia muchas casas ubicadas en
la zona de estudio, y la mayoria de ellas de gente
pudiente, pero con el correr del tiempo las casas
fueron compradas o alquiladas para la
colocacién de salones comerciales, y a partir del
2000 ellaindico que muchos de los vecinos de la
zona ya habian negociado sus propiedades, y en
la actualidad una sola vivienda habitada queda,
también la vecina de esta zona menciono que
anteriormente habia en las veredas una mayor
cantidad de plantas de naranja agria de las que
siguen habiendo actualmente en algunas partes
delsitio de estudio.

También el vecino que es de la Avenida
Eusebio Ayala esquina de La Victoria indico que
la circulacion mejoro porque se hicieron
cambios en la avenida, el paisaje en lo referente
alalimpieza de lazonatambién mejoro porque
antes habia mucha suciedad. Sin embargo
asevero que los carteles que estan por las
columnas y los que estdn viejos sin
mantenimiento descomponen la imagen de la
avenida.



De acuerdo a lo indicado por los vecinos
se considera que ambos sitios de estudio
sufrieron transformaciones considerables con el
correrdel tiempo, lo cual pudo alterar el paisaje.

De acuerdo a Branhez et. al. (2017) enla
actualidad la publicidad por medio de afiches y
paneles, juega un papel trascendental en el
desarrollo e imposicion de una marca en el
mercado, lo que ha generado una reproduccién
exorbitante de publicidad exterior, que altera la
estética paisajistica urbana; sin importar a las
empresas que elaboran este tipo de publicidad y
alos ciudadanos que arriendan un espacio de su
vivienda para colocar los paneles publicitarios.

Segln Mendez (2012) cada vez la calidad
visual del paisaje urbano es un tema de interés
publico que toma mayor fuerza en los paises
desarrollados, se realiza por ello la
sensibilizacion de sus habitantes acerca del
aspecto del entorno urbano y se aplican
normativas para proteger el paisaje urbano
como una medida mas estricta. También han
surgido movimientos independientes como la
Asociacidon de Resistencia contra la Agresidn
Publicitaria en Francia.

Pérdida de habitat de animales

De acuerdo a lo considerado por los
encuestados pudo haber una pérdida de habitat
de animales en ambos sitios de estudio, y una
mayor cantidad de los encuestados que
considera que pudo ocurrir esto son los que se
encontraban en la avenida Espafia esquina
Venezuela.

Produccién de calory consumo de energia

De acuerdo a un minimo pero
significativo porcentaje de los encuestados
sobre la Avenida Espafa esquina Venezuela los
carteles publicitarios producen mucho calor y
consumen mucha energia.
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Ademds uno de los informantes
calificados que fue entrevistado en la
Municipalidad de Asuncidn, indico que
considera que los carteles con tecnologia Led
generan menor impacto ambiental que las luces
que comunmente se utilizan en los carteles
publicitarios y que aun se contindan usando en
la actualidad, pues segun el mismo, este tipo de
luminica estd compuesta por mercurio, y
consume mayor energia y emite mayor calor en
el ambiente que los led. Y por esta razén la
municipalidad espera ampliar su legislacién con
el fin de contemplar una reglamentacidn
respecto a laintensidad luminica de los carteles,
y promover el uso de los led para disminuir el
consumo de energia utilizado por los carteles
publicitariosy la emisiéon de calor.

Segln mi criterio, eso es cierto y traeria
un menor perjuicio ambiental sin embargo
habria que regular la intensidad de la luz de los
led , ya que podria ser contraproducente para
los conductoresy peatones.

Afectacion de la imagen de Asuncién como
ciudad sostenible.

De los encuestados, en la avenida
Eusebio Ayala esquina De La Victoria
percibieron un mayor numero de ellos que los
carteles publicitarios ubicados en esa zona de
estudio afectan la imagen de Asuncién como
ciudad sostenible, que los encuestados sobre
avenida Espafa esquina Venezuela.

Ademads un informante calificado de la
Municipalidad de Asuncion considera que los
carteles tradicionales no son sustentables, sin
embargo los que poseen pantallas o luces led
son ambientalmente sustentables debido a que
consumen menos energia que los focos
comunes, e indico que suelen sugerir a los
anunciantes en calidad de padrinazgo que lo
utilicen en las plazas. También indico que la
contaminaciéon visual de origen publicitario
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dana la imagen de la ciudad de Asuncién, no asi
los carteles instructivos, como tampoco dafian
los carteles que aporto Koica que se encuentran
en los semaforos con los led que indican el
trafico existente enla ciudad.

Los problemas ambientales o
contaminacion se relacionan frecuentemente
con los recursos naturales, sin embargo, existen
otros tipos de contaminaciéon mas
caracteristicos de los entornos urbanos como
ser la sonora, luminica y visual, también poseen
una gran importancia debido a que representan
una gran preocupaciéon ya que es el ambiente
construido que da cabida ala mayor parte dela
poblacién en latinoaméricaconun79,3%,yenel
mundo 50,46% acorde a los datos obtenidos por
las Naciones Unidas (Méndez, 2013).

La misma autora menciona el caso de la
organizacion Scenic America, en Estados Unidos

que se dedica a ayudar a las comunidades a
convertir lugares de sus vecindarios en espacios
publicos limpios, atractivos, de belleza inusual,
involucrando a los vecinos del sector para
preservar los sitios, De acuerdo al presidente de
esta organizacién la permanencia de la estética
de los lugares de la ciudad donde las personas
realizan su quehacer diario, es mdas que una
necesidad fisioldgica sino que aporta beneficio
econdmico. Por eso en muchas ciudades de
estados unidos se esta adoptando la politica de
crear espacios hermosos, pues los gobernantes,
comerciantes y habitantes se percataron que
una ciudad que luce bien genera beneficios
econémicosy atrae alos turistas.

A continuacién se muestra los tipos de
danos ambientales que se producen o podrian
darse en los sitios de estudio, segun la
percepcidn de los encuestados.

Figura 2. Efectos ambientales a dafiinos producidos por la presencia de carteles publicitarios en Asuncidn
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consideran que son causados por los carteles publicitarios.
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De acuerdo a Republica del Ecuador.
Ministerio del Ambiente(2013) mencionado en
Lalanguiy Palas (2018) asevera que los dafios o
costos ambientales resultantes de los
contaminantes urbanos ponen en peligro Ila
futura productividad de las ciudades, la salud y
calidad de vida de sus ciudadanos. Las ciudades
se han vuelto las principales zonas rojas
ambientales que demandan urgentemente de
atencion especial en las evaluaciones
ambientales regionales y de proyecto y en la
planificacion y administracion ambiental. Con el
desarrollo y el modernismo de las Ciudades
alcanzado en estos ultimos anos, han dado
como resultado que al medio ambiente se vea
amenazado, que la insalubridad aumente, que
la calidad de vida de los individuos disminuya,
etc. Esto es motivo de preocupacioén tanto del
Estado, como de todos los habitantes de las
ciudades.

CONCLUSION

El 50% de los encuestados en ambos
sitios de estudio considera que los carteles en
las zonas de estudio podrian generar danos
ambientales, sobre todo en la avenida Espafiia
esquina Venezuela. Las principales razones
indicadas son porque se talaron arboles y
porque afectan la imagen de la ciudad de
Asuncidon como una ciudad sostenible.

Los informantes calificados
mencionaron como efectos negativos que
provocan los carteles publicitarios, alteracion de
laimagen de Asunciéon como ciudad sostenible y
un elevado consumo de energiay produccion de
calor parte de los carteles publicitarios con
iluminacidon que no sea led. Los informantes
claves consideraron como un efecto negativo
gue podrian ocasionar los carteles la alteracion
del paisaje en ambos sitios de estudio, la
disminucion de espacios verdes y la tala de
arboles sobre la avenida Espafiay Venezuela.
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Uno de los dafios potenciales
ocasionado por la carteleria publicitaria que se
da en ambos sitios de estudio se da a causa de la
perdida de arboles y espacios pérdida de
arboles y espacios verdes, esto puede producir
mayor concentracion del calor y afecta la
estética del paisaje que ayuda a la relajacion,
ademas de afectar la imagen de Asuncion como
“ciudad verde o ciudad sostenible” pues existen
abundantes carteles sin embargo cada vez
menos arbolesy espacios verdes.

La contaminacién visual de caracter
publicitario afecta al medio ambiente en los
sitios donde se encuentra inserta. Se presenta
con mayor frecuencia en sitios urbanos y se
relaciona al crecimiento econémico. Como
sociedad se desconoce sus potenciales dafios y
se ven exclusivamente los beneficios
econdmicos que redituan las publicidades sin
considerar los efectos ambientales negativos
qgue puedan producir.
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